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_Focus

Jarea del benessere & la tendenza che
sta caratterizzando l'intero comparto
alimentare: una domanda crescente, a cui
Noberasco risponde con prodotti apposi-
tamente dedicati a chi cerca un’alimenta-
zione sana e nutriente senza rinunciare al
gusto. L'azienda ligure ha sempre operato
in quest’ottica: vanta un’unita produttiva a
Vado Ligure, che prevede un ciclo di lavo-
razione, unico
al mondo, do-
ve un sistema
di pastorizza-
zione in conti-
nuo consente
di confezionare
frutta essiccata
morbida senza |
'impiego di
conservanti: un
sistema total- @ >
mente innovati-
vo, capace di mantenere inalterate le pro-
prieta organolettiche del frutto, garanten-
done le caratteristiche di morbidezza e
mantenendo la stessa shelf life del pro-
dotto con conservanti. Inoltre, & degli ulti-
mi mesi un potenziamento dell’impianto,
che garantisce un risultato finale di straor-
dinaria qualita e ulteriore morbidezza. |
nuovi processi di lavorazione consento-
no oggi all’azienda ligure di presentare al
mercato una linea di prodotti che com-
prende prugne, albicocche, fichi e altri
frutti, anche meno tradizionali, totalmen-
te innovativa: una linea completa dedica-
ta ai consumatori, soprattutto giovani,
che richiedono un prodotto sano e senza
aggiunta di conservanti.

La nuova confezione
comunica salute

Lo scorso anno, i packaging sono stati
rinnovati in base al
Progetto Salute, finaliz-

corretta alimentazione.
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Una linea completa
di “morbidi”
al servizio del benessere

In quest’ottica, la confezione diventa
veicolo di informazione non solo delle
caratteristiche del prodotto e del
brand che lo garantisce, ma anche dei
suoi positivi effetti sulla salute, eviden-
ziando il legame fra sostanze contenu-
te e benessere della persona.
Al fine di rendere le indicazioni nutri-
zionali piu semplici e fruibili, sul fronte
- . del pack so-
4 no stati inse-
£ riti appositi
{avi pittogrammi
" colorati rias-
suntivi; per
ogni frutto si &
anche focaliz-
zata una pro-
prieta specifi-
ca, esplicitan-
.~ do un “claim
salute” memoriz-
zabile e coerente con I'immagine da
trasmettere. Sul retropack € stato in-
trodotto un messaggio sull'importanza
della dieta varia ed equilibrata e di uno
stile di vita sano. Sono stati riportati i
pittogrammi presenti sul frontepack
con I'aggiunta di una breve spiegazio-
ne degli effetti benefici dei singoli ele-
menti evidenziati.
Le nuove confezioni sono caratteriz-
zate dalla presenza del Mondo Verde,
un segno grafico che rappresenta il
forte simbolo di appartenenza alla na-
tura di tutti i prodotti dell’azienda. E
I’attenzione nei confronti della divul-
gazione di una maggiore cultura ali-
mentare non si esaurisce in ambito
packaging: la rivisitazione, fatta lo
scorso anno, del sito web (www.no-
berasco.it), considerato mezzo privile-
giato di dialogo diretto con il consu-
matore, & stata improntata alla stessa
filosofia che prevede
informazioni e sugge-

| noberasco

zato a promuovere una nOberasco rimenti circa una piu

sana alimentazione.
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