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_ Focus

La Noberasco spa di Albenga, che
vanta 100 anni di storia e tradizione
familiare nella lavorazione della frutta
secca e disidratata, e Conserve ltalia,
azienda cooperativa di Bologna con sto-
rici marchi di succhi di frutta, hanno chiu-
SO una partnership commerciale che li
portera ad affrontare in modo congiunto il
canale della distribuzione automatica.
Laccordo & nato dal dinamismo e dall’in-
traprendenza che accomuna le societa,
volte ad affrontare le sfide dei complessi
mercati di oggi se- B—

condo un moderno P_
approccio “a rete”, nobersses
che consente la ri-
partizione di rischi e
costi e valorizza le
specializzazioni e
competenze delle
due partner.
Questa cultura
“consortile” aveva
gia fatto incontrare le due
aziende all'interno dell’ltalia
del Gusto, un pool di azien-
de di marchi leader nelle ri-
spettive merceologie che si
sono associate per affronta-
re in modo congiunto i mer-
cati internazionali ed espor-
tare la cultura del food made
in Iltaly.

Una nuova linea
per il vending

Il canale del vending & diventato negli ul-
timi anni un veicolo dei prodotti di marca
sempre piu diffuso e amato dalle nuove
generazioni, ma rimane una realta com-
merciale ancora poco nota alle aziende
produttrici, che ne intuiscono le comples-
sita tecniche e commerciali €, in qualche
caso, preferiscono focalizzarsi sui canali
tradizionali.

Cosi non & per Nobera-
sco, che ha deciso di co-
gliere la sfida del vending

noberasco
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Noberasco e Conserve ltalia
siglano una partnership
per entrare nel vending

attraverso il know-how e la struttura di
Conserve ltalia, attiva sul canale da tre
anni con una divisione dedicata, che
consta di un’organizzazione vendite e
marketing specializzata. Attraverso I'or-
ganizzazione commerciale di Conserve
ltalia, I’azienda ligure lancera una serie
di snack di frutta disidratata - Frut&go -
appositamente studiati per le macchine
automatiche.

“I nuovi snack Frut&go — dichiara il diret-
tore generale, Gabriele Noberasco — so-
no innovativi non
solo per il canale,
ma anche per il
consumatore fina-
le, che non é& solito
consumare la frutta
essiccata, anche
se, quando acca-
de, la reazione al
gusto € sempre di
grande favore. Le
bustine monodose da noi
studiate sono un break alter-
nativo sano e sfizioso, molto
in linea con i tempi: vorrem-
mo testarle subito nel canale
vending ed eventualmente
esportare questo snack an-
che ad altri canali, at home o
out of home”. Come gamma
iniziale, sono stati selezionati
i gusti top seller della frutta essiccata nel
canale moderno: il Mix Esotico con pa-
paya e ananas e il monogusto Albicoc-
che. A esse si affianca una terza referen-
za che offre uno specifico beneficio sa-
lutistico: Noci in gherigli.

“La partnership con Noberasco - affer-
ma Angel Sanchez, direttore generale di
Conserve ltalia — € un’ottima opportu-
nita anche per noi; gli snack Noberasco
in Italia sono I'ideale completamento
del nostro portafoglio vending, che sino
a oggi era costituito da
una gamma completa di
succhi e bevande alla
frutta”.
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