Generazioni di imprenditori

Il fondatore Benedetto Noberasco,
(1878-1969) con il figlio Pier Luigi
(1905-1999) in una foto degli anni 60.

1908-2008, Noberasco un secolo
di frutta secca legata ad Albenga

Noberasco ha compiuto cento
anni. E un marchio protagonista
del mercato di riferimento, ma pri-
ma di questo & un cognome ligu-
re, la cui prima citazione risale al
1326. Come tutto cio che & ligure &
fortemente legato al territorio dove
la societa e stata fondata e alla so-
lida politica del passo dopo pas-
S0, senza awventurismi. L'azienda
nasce nel 1908 da un'idea di Be-
nedetto Noberasco, che allora
aveva trent'anni e 2mila lire di ca-
pitale. L'occasione viene con il pia-
no di sviluppo della piana di A-
benga che inizia a fine Ottocento.
Oggi, 2009, le sfide sono diverse.
non si tratta pit di affermarsi per-
ché Noberasco & leader indiscus-
so del settore frutta secca. Passa-
te due guerre mondiali, il boom
economico e iniziata la globalizza-
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zione, oggi la societa giunta alla
quarta generazione, con 70 dipen-
denti, e 70 milioni di euro di fattu-
rato, deve invece fronteggiare due
sfide altrettanto significative: affer-
marsi in modo consistente sui
mercati esteri e nel contempo
creare nuovi prodotti che possano
intercettare nuovi consumi & NUoVi
stili di vita. Il problema della frutta
secca sta, infatti, in una sua forte
stagionalita collegata alle ricorren-
ze. Per questo, da qualche anno
Noberasco, dopo aver aggiornato
il marchio, sta con successo mol-
tiplicando le occasioni di consumo
sia con innovativi pack del tipo
“apri e chiudi” sia individuando ori-
ginali snack a base di frutta secca,
consumabili mentre si guarda la
Tv o il cinema. La sfida & in pieno
COorso. us



